REGIONALNL .
VYDAVATELSTVi

Obchodni podminky
Regionalniho vydavatelstvi s.r.o.

Uvodni ustanoveni
OznaCeni Regionalni vydavatelstvi je chranénou marketingovou a obchodni znaCkou, pod
kterou jeji vlastnik, spoleCnost Regiondlni vydavatelstvi s.r.o., ICO 27846717, vedend u
Méstského soudu v Praze, oddil C, vloZka 323109, se sidlem K ZiZkovu 282/9, VysoCany, 190
00 Praha 9 (dale jen ,vydavatel”), provozuje inzertni sit€ tiSténych periodik, webovych
stranek a neadresnou distribuci tiskovin. Vydavatel vydava Ci zastupuje tiSténa periodika
(dale jen ,periodika“) a provozuje Ci zastupuje webové stranky (dale jen ,weby“), u kterych je
opravnén disponovat jejich inzertnim prostorem na zakladé jejich vlastnictvi nebo smluvnich
ujednani s jejich vlastniky. Dale realizuje zakazkovou vyrobu a neadresnou distribuci
reklamnich tiskovin (dale jen ,letdky”). Aktudlni seznam vydavanych a zastupovanych médii

je uvefejnén na www.regionalnivydavatelstvi.cz

TiSténa periodika

1. Rozsah platnosti
1.1 Obchodni podminky upravuji smluvni vztahy mezi objednateli inzerce a prospektovych
pFiloh (dale jen ,objednatel”) a vydavatelem pfi uvefejhiovani inzerce a prospektovych pfiloh
v periodikach, ktera vydavatel vydava (seznam dostupny na www.regionalnivydavatelstvi.cz).
1.2 Inzerci se pfitom rozumi komer¢ni sdéleni, které vydavatel uvefejni v periodikach za
finanCni Uplatu Ci jinou protihodnotu. Prospektovou pfilohou se rozumi komeréni sdéleni v
podobé publikace &i jiného pfedmétu, ktery vydavatel distribuuje spole€né s periodiky za
finanCni uplatu Ci jinou protihodnotu. Inzerce a prospektové pfilohy (dale spole€né jen
,inzerce”).
1.3 Objednatelem se rozumi pravnicka &i fyzickd osoba (Reklamni agentura Ci Klient), ktera
ma zajem o uvefejfiovani inzerce a prospektovych pfiloh v periodikiach, kterd vydavatel
vydava.
1.4 SouCasti téchto obchodnich podminek (,Obchodni podminky”) jsou aktudlni ceniky
periodik (inzerce) a technicka specifikace pro uvefejhiovani inzerce (déle jen ,technické
specifikace”) dostupné na internetovych strankach vydavatele
www.regionalnivydavatelstvi.cz.
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2. Objednavka a jeji potvrzeni
2.1 Smlouva o inzerci je mezi vydavatelem a objednatelem uzaviena:
(i) potvrzenim objednavky inzerce vytvofené z obchodné-informaéniho softwaru , Contract
for Media” (dale také jen ,formuldf CFM“) vydavatelem; formuldaf CFM musi byt opatfen
podpisy obou stran; podpisy jednajicich stran mohou byt v mimofadnych pfipadech
nahrazeny mechanickymi prostfedky nebo pomoci elektronickych prostfedkl zachycujicich
projevy vlle jednajicich stran (emailem, sms, faxem), pfiCemz nasledné musi byt formular
CFM fadné a v souladu s vySe uvedenymi podminkami opatien podpisy obou stran.
(ii) potvrzenim objednavky inzerce vytvorené jinak nez na formulafi CFM opatfenym podpisy
obou stran
(iii) uzavienim pisemné ad hoc smlouvy o inzerci mezi objednatelem a vydavatelem, pokud
tato obsahuje naleZzitosti, na zakladé, kterych mlze vydavatel zajistit realizaci inzerce.
Vydavatel mUze sobjednatelem uzaviit rovnéz ramcovou smlouvu o inzerci (odst. 4
Obchodnich podminek); anebo
(iv) V pfipadé€, Ze nedojde k vyslovhému potvrzeni objednavky inzerce vydavatelem a inzerce
je pfesto uvefejn€na, je za den uzavieni smlouvy o inzerci povaZovan den uvefejnéni inzerce.
2.2 Objednavka musi obsahovat veSkeré potfebné naleZitosti tykajici se objednatele, a to u
pravnickych osob obchodni firmu, sidlo, pfipadné téz fakturaCni adresu, je-li odliSna od sidla,
ICO, DIC, bankovni spojeni, jméno, funkci a podpis opravnéného zastupce objednatele a
kontaktni osobu vCetné telefonického spojeni a e-mailové adresy; u fyzickych osob jméno,
pFijmeni, rodné Cislo nebo datum narozeni, bydliSté, pfipadné korespondencCni adresu, je-li
odliSnd od bydliSt€, bankovni spojeni a podpis, v pfipadé fyzické osoby podnikajici na
zéklad& Zivnostenského nebo jiného podnikatelského opravnéni také sidlo a ICO a DIC,
bylo-li pfidéleno. Objednavka musi ddle obsahovat veSkeré potfebné ndleZitosti tykajici se
inzerce, tj. specifikace periodika Ci inzertni kombinace, v ramci kterého je inzerce
objednavana, druh inzerce (ploSny inzerat, Fadkovy inzerat, prospektova pfiloha, letdk), nazev
inzerce (napf. popisem inzerovaného pfedmétu) a dalSi udaje nezbytné k provedeni
objednavky, zejména pak datum uvefejnéni, poCet uvefejnéni, poZadované Uzemni pokryti,
konkrétni umisténi v periodiku, termin uvefejnéni, zplsob pfedani podkladl a cenu inzerce.
Je-li objednatelem osoba zprostfedkujici uvefejnéni inzerce pro tfeti osobu, pak objednavka
musi téZ obsahovat Udaje o této tfeti osobé (dle specifikace viz vySe) a déle Gdaj o tom, zda
je povinen k Uhradé ceny inzerce objednatel, Ci tfeti osoba.
2.3 Pfipadné slevy z objednavky objednateli nalezi pouze v pfipad&, Ze cena za dohodnuty
objem inzerce bude v rdmci stanoveného Casového obdobi Fadné a v€as zaplacena v souladu
s aktudlnim cenikem (popf. v jiné dohodnuté vySi).
2.4 Je-li objednavka vyhotovena v pisemné formé a opatfend vlastnoruénim podpisem, musi
byt vyhotovena minimalné ve dvou stejnopisech. Objednatel a vydavatel obdrzi po jednom
vyhotoveni.

3. Podklady k uverejnéni inzerce
3.1 Objednatel je povinen dodat vydavateli vS8echny podklady potfebné pro uvefejnéni
inzerce v souladu s technickymi specifikacemi, a to v terminu ureném vydavatelem. Pokud
termin dodani podkladl nebude urCen, pak se je objednatel zavazuje dodat nejpozdé&ji do
12.00 hodin v den Fadné uzavérky periodika, uvefejnéné v aktualnim ceniku dostupném na
www.regionalnivydavatelstvi.cz. V pfipadé, Ze dodané podklady budou neudplné i
nespravné, je objednatel povinen dodat na vyzvu vydavateli bez zbyteCného odkladu od této
vyzvy, nejpozdé€ji vSak ve vydavatelem urCeném terminu, Uplné a spravné podklady. V
pfipad®, Ze objednatel trva na pouziti netplnych &i nespravnych podkladl, vydavatel
neodpovida za pfipadné vady uvefejnéné inzerce zpUsobené neuplnymi &i nespravnymi
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podklady, pfipadné je opravnén od smlouvy odstoupit, pfiCemZ mu vznikd pravo na
stornovaci poplatky v souladu s aktualnim cenikem.

3.2 Makety prospektovych pfiloh v kone€né podobé& a layoutu musi byt fadné a vCas
doruCeny vydavateli k odsouhlaseni moZnosti realizace vkladu a spole€né distribuce, a to ve
fyzické podob& a v poCtu, ktery je stanoven technickymi podminkami i pisemnym
poZadavkem vydavatele. V pfFipadé poruSeni této povinnosti je vydavatel opravnén
odmitnout jejich vklad.

3.3 Jestlize je objednatel v prodleni s dodanim uplnych a spravnych podkladu, je vydavatel
opravnén pozadovat na objednateli ndhradu Skody tim zpUsobenou nebo je opravnén od
smlouvy o inzerci odstoupit.

3.4 V pfipadé, Ze objednatel poZaduje Upravu podkladl pro inzerci po vydavateli, forma
dodanych podkladl tuto Upravu dovoluje a souCasné je takovato Uprava v technickych
moznostech vydavatele, je vydavatel za provedené Upravy opravnén Uctovat Castku ve vySi 3
% z ceny inzerce, min. vSak 500 K€ bez DPH, za kaZzdou takovou Upravu.

3.5 Podklady dodané objednatelem se nevraci a vydavatel neni povinen je uchovavat.

3.6 Objednatel odpovida za obsahovou spravnost inzerce a za to, Ze jeji obsah je v souladu s
pravnimi pfedpisy a nezasahuje do prav tfetich osob. V pfipadé, Ze tfeti osoby budou
uplatiovat naroky ze zvefejnéni inzerce, je objednatel povinen tyto naroky uspokojit.

4. Ramcova smlouva
4.1 Hodla-li objednatel béhem urcCitého obdobi uvefejhiovat inzerci daného rozsahu Ci
uvefejfiovat inzerci opakovang, mulZze s vydavatelem uzavfit tzv. rdmcovou smlouvu o
uvefejiiovani inzerce v pfedem dohodnutém rozsahu (,rdmcova smlouva“), ktera opraviuje
objednatele ke slevdam ujednanym v ramcové smlouvé (odst. 4.5. Obchodnich podminek
timto neni dot€en). Ramcova smlouva mlze byt uzaviena maximalné na obdobi 12 mé&sicl a
k jeji platnosti je zapotfebi pisemné formy.
4.2 Ramcova smlouva musi obsahovat pevné stanovené Casové obdobi, b&hem kterého bude
uvefejiiovana inzerce daného rozsahu &i vdaném poCtu opakovani (,dohodnuty objem
inzerce”), z toho vyplyvajici slevy, periodikum (periodika), ve kterém ma byt tato inzerce
uvefejn€na, pfipadné dalSi ujednani.
4.3 Dohodnou-li se na tom objednatel svydavatelem, mUzZe se do dohodnutého objemu
inzerce zahrnout i pfedchozi inzerce, ktera byla realizovana v obdobi 12 mésicu pfed koncem
uCinnosti ramcové smlouvy, a to za pfedpokladu, Ze tato pfedchozi realizovana inzerce byla
fadné a vCas uhrazena. Podminkou je, aby cena této pfedchozi inzerce Cinila méné nez 50 %
z dohodnutého objemu inzerce stanoveného ramcovou smlouvou. Vznikne-li v dUsledku
zahrnuti jiZz realizované inzerce do dohodnutého objemu inzerce dle ramcové smlouvy v
souladu s timto odstavcem objednateli narok na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva
vyplacena az po ukonCeni U€innosti ramcové smlouvy, dfive jediné za pfedpokladu, Ze jiz
doSlo k vyCerpani dohodnutého objemu inzerce pfedpokladaného rémcovou smlouvou.
4.4 Rovné€Z uverejnéni inzerce na zakladé rdmcové smlouvy probiha na zikladé jednotlivych
objednavek za podminek stanovenych v odst. 2 té€chto obchodnich podminek.
4.5 Slevy vyplyvajici z ramcové smlouvy (odst. 4.1. Obchodnich podminek) objednateli nalezi
pouze v pfipadé, Ze cena za dohodnuty objem inzerce bude v rdmci stanoveného Casového
obdobi Fadné a v€as zaplacena v souladu s aktualnim cenikem (popfF. v jiné dohodnuté vySi).
Jinak narok na sjednanou slevu zanika a byla-li jiZ sleva nebo jeji Cast objednateli vyplacena,
je povinen ji vydavateli vratit ve |hUté stanovené vydavatelem.
4.6 Objem inzerce sjednany v ramcové smlouvé lze na zakladé oboustranné dohody
navySovat, a to i opakované. Pokud timto vznikne objednateli narok na vySSi slevu, nez byla
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v ramcové smlouvé sjednana, bude pfisluSné finanCni vyrovnani provedeno dobropisem
vystavenym vydavatelem bez zbyte€ného odkladu po uplynuti doby trvani rdmcové smlouvy.
4.7 Nebudou-li béhem stanoveného Casového obdobi uvefejnény inzeraty v dohodnutém
rozsahu z dUvoduU, za které nenese vydavatel odpovédnost, zavazuje se objednatel uhradit
vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty a za skuteCné uvefejnény rozsah inzerce. Tento
rozdil bude sniZen o slevy za skute€né uvefejné€ny objem inzerce.

5. Zverejnéni inzerce
5.1 Pokud objednatel v objedndvce nedostateCnym zpUsobem specifikuje jeden &i vice
parametrl nezbytnych pro uvefejnéni inzerce, zejména pak typ, velikost, konkrétni umisténi
a termin inzerce, ma se za to, Ze pfenaSi tuto volbu na vydavatele s tim, Ze uhradi cenu
inzerce odpovidajici skuteCné realizované inzerci. Vydavatel pak uvefejni inzerci dle vlastniho
uvazeni, a to s ohledem na aktualni moZnosti daného periodika.
5.2 Objedna-li objednatel inzerci ve formatu, ktery neodpovida rozmérim sazebniho obrazce
nebo rozdéleni strany na sloupce, nebo ktery neni z jinych divodl mozné v daném periodiku
uvefejnit, vydavatel upravi inzerci do nejbliz§iho podobného formatu v ramci vybéru
standardnich format daného periodika.
5.3 Vydavatel si vyhrazuje pravo oznaCeni inzerce typu slovy INZERCE, KOMERCNI
PREZENTACE, PR PREZENTACE anebo kdédovym oznaCenim inzeratu Ci jinym obdobnym
zpUsobem a dale pfidélenym Cislem inzerce.
5.4 Vydavatel neodpovidd za Skodu zpUsobenou objednateli nesplnénim svého zévazku,
jestlize pfiCiny nesplnéni zavazku vydavatelem jsou vyvoldny bez jeho zavinéni.
5.5 Vydavatel zaruCuje bé&Znou kvalitu tisku podle technologie pouZité pro jednotliva
periodika a v zavislosti na kvalité podkladl dodanych objednatelem.

6. Ceny inzerce
6.1 Ceny inzerce v jednotlivych periodikach jsou podrobné stanoveny v aktualnim ceniku
uvelfejnéném na www.regionalnivydavatelstvi.cz. V ceniku jsou uvedeny zakladni ceny bez
pfipadnych slev Gi pfiplatkU a bez dané z pfidané hodnoty.
6.2 Pro otiskovani nekomeréni inzerce mUze vydavatel pfipravit zvlaStni cenik. Posouzeni,
zda inzerce ma komerc&ni charakter &i nikoliv, nalezi vyluéné vydavateli.
6.3 Ceny za vklddanou inzerci nebo vkladani vzorkovych vyrobk( jsou kalkulovany
individualné, podle pozadavkl objednatele a po konzultaci s vyrobcem konkrétniho
periodika.
6.4 Vydavatel si vyhrazuje pravo na zaplaceni zalohy na cenu inzerce pfed jejim uvefejnénim,
a to aZ do vySe 100 % ceny inzerce.
6.5 Vzniknou-li ddvodné pochybnosti o platebni schopnosti objednatele a neni-li zajiSténa
pozadovana platba pfedem, vyhrazuje si vydavatel pravo bez dalSiho uvefejnéni inzerci
odmitnout, pfipadné od jiZ uzavifené smlouvy odstoupit.

7. Platebni podminky
7.1 Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce v€etné DPH v zakonem stanovené vySi (déle
jen ,cena inzerce”) na zakladé danového dokladu — faktury vystavené vydavatelem.
Vydavatel vystavi danovy doklad — fakturu nejpozd&ji do 15 dnl od data uskuteCnéni
zdanitelného plnéni. Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce bezhotovostnim pfevodem
na UCet vydavatele, a to do 14 dni od vystaveni dafiového dokladu — faktury, neni-li v
konkrétnim pfipadé urCena splatnost jina, vZdy vSak nejpozdéji do 21 dnl od prvniho
uvefejnéni reklamy. Spole€né s fakturou zaSle vydavatel objednateli 1 kus kompletniho
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vytisku, dokladujiciho realizaci inzerce, nebo elektronicky soubor dokladujici umisténi
inzeratu v daném periodiku ve formatu PDF na e-mailovou adresu kontaktni osoby
objednatele uvedené na objednavce.

7.2 Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je plnén prostfednictvim bezhotovostniho pfevodu, je
splnén okamZikem pfipsani Castky odpovidajici cené inzerce na GCet vydavatele.

7.3 Pro pfipad prodleni objednatele s placenim ceny inzerce se sjednava smluvni Urok z
prodleni ve vySi 0,1 % z dluzné Castky za kazdy den prodleni.

7.4 Je-li objednatel v prodleni s placenim ceny inzerce, je vydavatel opravnén pozastavit
pfijimani dalSich objednavek objednatele, tj. uzavirdni smluv o inzerci s objednatelem nebo
uvefejiiovani dalSi inzerce objednané objednatelem, a to aZz do okamziku Uplného zaplaceni
ceny inzerce, s jejimz placenim je objednatel v prodleni. Ve stejném pfipadné je vydavatel
zarovel opravnén pozastavit i zvefejiiovani dalSi inzerce objednatelem fadné objednané.

7.5 Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce i v pfipad€, Ze oznamil vydavateli vady
uvelejné€né inzerce a uplatiuje naroky z vad.

7.6 V pfipadech, kdy objednatel (zejména reklamni a medialni agentura) objednéva inzerci
pro tfeti osoby, nelze objemy inzerce pro tyto osoby sCitat za uCelem stanoveni vySe
poskytované slevy.

7.7 Slevy z cen inzerce poskytuje vydavatel v souladu s aktudlnimi ceniky periodik a tE€mito
Obchodnimi podminkami. Vydavatel ma prdvo stanovit smluvni slevu odliSné od slev
stanovenych aktualné platnym cenikem.

7.8 V pfipadé, Ze objednatel ma podle objedndvky nebo smlouvy narok na slevu z ceny
inzerce, ale dostane se do prodleni s placenim ceny inzerce, narok objednatele na tuto slevu
k prvnimu dni prodleni bez dalSiho zanika a objednatel je povinen uhradit cenu inzerce v plné
vySi. Cena za inzerci mu bude dofakturovana, a to aZ do vySe ceny za inzerci pFed
poskytnutim slevy.

7.9 Vydavatel oznami objednatelim, se kterymi md uzavienu rémcovou smlouvu podle bodu
4. Obchodnich podminek, pfipadné zmény aktudlnich cenikll a Obchodnich podminek vzdy
ve lhuté alespori jednoho mésice pfed poCatkem ucinnosti t&€chto zmén. Pokud vydavatel
tuto lhUtu nedodrzi, vychazeji ob& smluvni strany z plvodniho stavu, a to po dobu jednoho
meésice od data, kdy byly tyto zmény publikovany na www.regionalnivydavatelstvi.cz.

7.10. V pfipadé prodleni objednatele s Uhradou kteréhokoliv ndroku vydavatele plynouciho
ze smluvniho vztahu s objednatelem, je vydavatel opravnén predat svou pohledavku
k vymahani tfeti osobé&, zejm. inkasni spoleCnosti.

8. Odstoupeni od smlouvy o inzerci, storno poplatky
8.1 Objednatel ma pravo odstoupit od smlouvy o inzerci nebo stornovat jiz potvrzenou
objednavku (,,odstoupeni od smlouvy“).
8.2 Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt u€in€no ve formé& pisemného oznameni o
odstoupeni, které musi byt doruCeno vydavateli zpUsobem stanovenym pro uCinéni
objednavky. Odstoupeni od smlouvy neni platné bez pisemného potvrzeni jeho prevzeti
vydavatelem.
8.3 V pfipadé odstoupeni objednatele od smlouvy o inzerci po pfijeti objednavky
vydavatelem je vydavatel opravnén uplatfiovat stornovaci poplatky. V pfipadé, Ze objednatel
odstoupi od smlouvy o inzerci v obdobi 4 tydnU pfed zvefejnénim inzeratu v tiSténych
periodikach, je povinen uhradit cenu inzerce v plné vySi. V pfipad€, Ze objednatel odstoupi
od smlouvy o inzerci v rozmezi 4 aZz 6 tydnU pred zvefejn€nim inzeratu, je povinen uhradit
storno poplatky ve vySi 50 % z ceny inzerce. SouCasné je objednatel vZdy povinen vydavateli
uhradit cenu za provedené uUpravy — byla-li mu tato vydavatelem vyuctovana v souladu
s odst. 3.4 Obchodnich podminek.
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8.4 V pfipadé odstoupeni od smlouvy o inzerci je vydavatel opravnén pozZadovat vraceni
mnoZstevnich slev z cen opakujici se inzerce nebo mnoZstevnich slev za objednany objem
inzerce, na které by objednateli timto odstoupenim od smlouvy zaniklo pravo. Vydavatel je
souCasn€ opravnén pozadovat po objednateli thradu ndakladd vzniklych v souvislosti s
odstoupenim od smlouvy.

8.5 Vydavatel je opravnén uplatnit storno poplatek ve vySi 100 % ceny inzerce také v pfipadé
pozdniho dodani ¢i nedodani podkladl pro uvefejnéni inzerce.

9. Pravo odmitnuti inzerce

9.1 Vydavatel je opravnén odmitnout objednavku, pfipadné odstoupit od jiz uzaviené
smlouvy o inzerci, pokud je inzerce svym obsahem nebo formou v rozporu s pravnimi
pfedpisy Ci pravy tfetich osob nebo pokud by poSkozovala dobré jméno vydavatele nebo
naruSovala obchodni zamér Ci jiné zajmy vydavatele. Vydavatel neni povinen odmitnuti
takovéto zakazky objednateli odUvodriovat, pouze je objednateli bez zbyteCného odkladu
poté, co se o této skuteCnosti dozvi, pisemné oznami.

9.2 Vydavatel neodpovida za pfipadné Skody zpUsobené objednateli odmitnutim objednavky
nebo odstoupenim od smlouvy o inzerci z dlivodd uvedenych v odstavci 9.1. Obchodnich
podminek.

10. Reklamace, odpovédnost za vady
10.1 Vydavatel odpovida objednateli pouze za prokazané vady inzerce a pouze v pfipadech,
kdy smlouva byla poruSena podstatnym zpUsobem. Nedohodnou-li se strany jinak, vydavatel
podle svého uvazeni poskytne objednateli opétovné uvefejnéni opravené inzerce anebo
slevu zceny inzerce vdojednané vySi. Neuplatni-li objednatel pisemné& toto pravo u
vydavatele nejpozdéji do 14 dnl od uvefejnéni inzerce, toto pravo zanika.
10.2 PFi opakovaném uvefejiiovani inzerce stejného obsahu je objednatel povinen
zkontrolovat ihned po prvnim uvefejnéni jeji spravnost a uplnost. Vydavatel nenese
odpovédnost, objevi-li se pfi opakovaném uvefejnéni tentyZ nedostatek, aniz by byl tento
nedostatek bezprostfedn& po prvnim uvefejnéni (nejpozdéji vSak do tfi dnl) ozndmen
vydavateli.
10.3 Objednatel bere na védomi, Ze vydavatel neodpovida za odchylku ve velikosti vytiSténé
inzerce v rozmezi do 3 % poZadované velikosti vzniklou v dUsledku technologického postupu
pouzitého pfi vyrobé& periodika. Vydavatel rovnéz neodpovida za technologickou chybu pfi
realizaci inzerce, kterd zpUsobi zadvadnost u méné nez 3 % otiSténi konkrétni inzerce, Ci
chybéjici vklad u méné nez 3 % z objednaného poCtu vkladU v dot€eném vydani. Vydavatel
dale neodpovida za chybu pfi realizaci distribuce, a to jak v pfipadé doruCovani periodik, tak
letakl, a to az do 10 % z celkového mnoZstvi. Nedostatky v plnéni ve shora uvedeném
rozsahu nejsou povazovany za vadné plnéni a nemohou byt pfedmétem reklamace. V
pfipadé, Ze objednatel prokaZe, Ze nedostatky v plnéni byly vétSi nez ve shora uvedeném
rozsahu, poskytne mu vydavatel slevu ze zaplacené ceny tak, aby cena za zakazku odpovidala
skute€né realizovanému rozsahu.
10.4 Pro pfipad zasahu vy$Si moci je vydavatel zbaven odpov&dnosti k plnéni zavazkl a
poskytovani nadhrad za vzniklé Skody.
10.5 Ze zavaznych provoznich dlivodu si vydavatel vyhrazuje pravo nedodrzZet objednané a
potvrzené umisténi Ci termin uvefejnéni inzerce. V takovém pfipadé nebude vydavatel
uCtovat pfiplatek za konkrétni pozici inzeratu, pokud tento byl objednateli vyaCtovén; a v
pfipadé, Ze inzerce nebyla uvefejnéna, ji uvefejni v nejbliZSim mozZném terminu. Objednateli
nepfisluSi narok na reklamaci. Pokud inzerce nebyla uvefejnéna, ma objednatel pravo
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odstoupit od smlouvy, anizZ by vydavatel uplatnil storno poplatky, a to pouze do okamziku,
kdy bude uvefejn€na nova inzerce dle pfedchozi véty tohoto odstavce za stfednikem.

11. Mi€enlivost

11.1 Vydavatel a objednatel se zavazuji zachovavat mienlivost o veSkerych skuteCnostech, o
kterych se dozvédéli v souvislosti s objednavkou inzerce, v souvislosti s plnénim zdvazkU
vzniklych z jejich vzajemného smluvniho vztahu, jakoZ i o jinych skuteCnostech tykajicich se
nékteré ze stran, o nichZ se strany dozvi na zakladé postaveni obchodnich partneru.
Vydavatel a objednatel se zavazuji zachovavat ml€enlivost o vySe uvedenych skuteCnostech i
po skonCeni smluvniho vztahu, jakoZ i pro pfipad, Ze objednavka, smlouva nebo jakakoli jeji
Cast je nebo v budoucnu bude shledana neplatnou nebo nedcCinnou.

11.2 Vydavatel a objednatel odpovidaji za zajiSténi miCenlivosti ve smyslu pFfedchoziho
odstavce i u vSech osob, které s vySe uvedenymi skute€nostmi jejich prostfednictvim pfijdou
jakymkoli zpUsobem do styku, zejména pak u osob, které budou s vySe uvedenymi
skuteCnostmi seznameny v ramci plnéni smluvnich zédvazkl nékteré ze stran, tj. pfedevSim
zameéstnancl a osob, jichz néktera ze stran pouzije k plnéni svych zédvazkl ze smluvniho
vztahu.
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12. Ochrana osobnich udajli, obchodni sdéleni

12.1 Vydavatel informuje objednatele, Ze zpracovavani osobnich Gdajl je provadéno v
souladu platnou zdkonnou Upravou a to zakonem €. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich
udaju. DalSi informace jsou uvedeny na webové strance vydavatele
www.regionalnivydavatelstvi.cz v sekci ,ochrana osobnich Gdaju“.

12.2 Objednatel bude rovnéz ve smyslu § 7 zakona €. 480/2004 Sb., o nékterych sluzbach
informacni spole€nosti, v platném znéni, informovan o moZzZnosti zasilani obchodnich sdéleni
vSemi elektronickymi prostfedky. Objednatel si je v€dom toho, Ze svlj souhlas se zasilanim
obchodnich sdéleni a elektronické poSty za i€elem nabizeni vyrobkl a sluZeb vEetné zasilani
informaci o pofadanych akcich, vyrobcich a jinych aktivitach a pro ucely zasilani obchodnich
sdéleni prostfednictvim elektronickych prostfedkl mUzZe kdykoli odvolat nastavenim zaslani
tzv. potvrzujiciho linku z uvedené e-mailové adresy.

13. ZavéreCna ustanoveni
13.1 Odchylna ujedndni v objednavce nebo ve smlouvé o inzerci (ramcové smlouveé) maji
pFednost pfed znénim Obchodnich podminek.
13.2 Pravni vztahy, které nejsou upraveny Obchodnimi podminkami, objedndvkou nebo
smlouvou o inzerci (ramcovou smlouvou), se fidi Ceskym pravem, zejména zakonem C.
89/2012 Sb., ob&anskym zadkonikem, v platném znéni.
13.3 Smluvni strany (vydavatel a objednatel, ktery vystupuje ve smluvnim vztahu
s vydavatelem jako podnikatel v rdmci své podnikatelské Cinnosti) se vyslovné dohodly, Ze v
pfipadé jakychkoli sporll vzniklych mezi nimi v budoucnu z pravnich vztahU zaloZenych
smlouvou o inzerci nebo sporl s ni souvisejicich budou dle ustanoveni § 89a zakona C.
99/1963 Sh., obCansky soudni fad, v platném znéni, tyto spory rozhodovany u Obvodniho
soudu pro Prahu 3, a bude-li dana vécna pfisluSnost krajského soudu, tak u Méstského
soudu v Praze.
13.4 Vydavatel je opravné&n Obchodni podminky kdykoli zmé&nit. Uplné a aktudlni znéni
Obchodnich  podminek je zvefejnéno na internetovych strankich vydavatele
www.regionalnivydavatelstvi.cz. V pfipadé, Ze objednatel neprojevi do 30 dnU od zvefejnéni
Uplného a aktualniho znéni Obchodnich podminek vyslovny pisemny nesouhlas se zm&nami
ustanoveni Obchodnich podminek, stava se nové znéni Obchodnich podminek zavazné pro
uzavieny smluvni vztah jako zména pUvodné sjednanych podminek smluvniho vztahu, ato's
uCinnosti ode dne jejich zvefejnéni.
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Elektronicka média

1. Rozsah platnosti

1.1 Obchodni podminky upravuji dale smluvni vztahy mezi vydavatelem a objednateli inzerce
na webech provozovanych a zastupovanych aktualné vydavatelem (dale jen ,internetova
inzerce”).

1.2 Pro internetovou inzerci se primarn€ uZziji ustanoveni Casti B. Elektronickd média
Obchodnich podminek. Neni-li pFisluSnd oblast upravena v €asti B Obchodnich podminek,
pouZziji se i pro internetovou inzerci ustanoveni ¢asti A Obchodnich podminek.

1.3 Internetovou inzerci se rozumi poskytovani reklamnich ploch k prezentaci reklamnich
sdéleni tfetich subjektl a jinych reklamnich prvk( zejména formou reklamnich bannerd,
odkazU a PR prezentace na webech za finanCni Uplatu &i jinou protihodnotu.

1.4 Soucasti Obchodnich podminek jsou pravé platné ceniky internetové inzerce, uvefejnéné
na webové strance vydavatele www.regionalnivydavatelstvi.cz.

2. Monitoring internetové inzerce

2.1 Informace o navStévnosti serveru, na némz je internetova inzerce uvefejnéna, jsou auditovany

nezavislym auditem NetMonitor.

3. Podklady k uverejnéni internetové inzerce

3.1 Objednatel je povinen zaslat objedndvku internetové inzerce nejpozdé€ji 5 pracovnich dni
a podklady pro uvefejnéni internetové inzerce minimalné 2 pracovni dny pfed poZadovanym
prvnim dnem uvefejnéni internetové inzerce. SouCasti objednavky bude stanoveni doby, po
kterou ma byt internetova inzerce zvefejnéna, na jakém konkrétnim webu, na jaké pozici a
pfesnd URL adresa, kam ma internetova inzerce (napf. reklamni banner) odkazovat.

3.2 Podklady musi byt zaslany v elektronické formé (Gif, Flash, HTML nebo JPG o velikosti
max. 40 kB) tak, aby je vydavatel mohl pouzit bez jakychkoli dalSich kvalitativnich, formalnich
Ci obsahovych Uprav.

3.3 Vydavatel mUZe objednatele upozornit na chybné zpracovani podkladl. Objednatel je v
takovém pfipadé povinen dodat vC€as nahradu za tyto chybné podklady. Vydavatel
neodpovida za chybné podklady ani za pozdni uvefejnéni internetové inzerce v dusledku
poruSeni povinnosti objednatele dle pfedchozich odstavcU.

4. Platebni podminky

4.1 Dnem uskuteCnéni zdanitelného pInéni se rozumi posledni den uvefejnéni internetové
inzerce. Je-li internetova inzerce uvefejnéna po dobu nékolika kalendafnich mésicd,
fakturace probé&hne diléim zplsobem tak, Ze za kazdy kalendaini mésic bude fakturovana
skute€né realizovand Cast internetové inzerce, a dnem uskuteCnéni zdanitelného plnéni pro
tuto Cast bude posledni den v prlb&zném mésici uvefejnéni internetové inzerce a posledni
den uvefejnéni internetové inzerce v poslednim mésici uvefejnéni internetové inzerce.

5. Reklamace

5.1V pfipadé, Ze vydavatel nedodrzi poCet impresi garantovany objednavkou, ma objednatel
pradvo pozadovat slevu nebo nahradni plnéni. Tento narok musi objednatel uplatnit u
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vydavatele pisemné&, nejpozd€ji do 3 pracovnich dnl od posledniho dne uvefejnéni
internetové inzerce.

5.2 Pro UCely stanoveni ndroku na slevu/nahradni plnéni je rozhodujici vystup z online
inzertniho systému vydavatele.

5.3 Uplatni-li objednatel Fadné u vydavatele opravnény narok na nahradni pInéni, vydavatel
poskytne nahradni pInéni ve vySi 1,1ndsobku nedoCerpaného poCtu impresi.

5.4 Nedohodnou-li se strany jinak, kompenzacni plnéni bude zrealizovano bezprostfedné po
obdrzeni fadného uplatnéni naroku.

5.5 Uplatni-li objednatel fadné u vydavatele oprdvnény narok na slevu ceny za internetovou
inzerci, bude tato sleva stanovena na zdkladé poméru skuteCné realizovaného a
objednaného pod&tu impresi. Castku odpovidajici této slevé vydavatel uhradi objednateli
formou dobropisu.

Tyto Obchodni podminky jsou platné od 1. 1. 2024
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